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EGYETEM

EGYETEM

ELOADOMUVESZETEN KERESZTUL

A projekt kozelebb hozta a tdncm(vészetet a hallgatékhoz, hogy
ezaltal gondolkozzanak térben, elrendezésben, mozgasban és egytt-
mkodésben, onkifejezési eszkdzeiket bévitve a szomatikus munka-
formak, a kortars- és kontakt tanc adta lehetéségekkel.

A Budapesti Metropolitan Egyetem progressziv
muhelye a digitdlis technolégia valtozasaira re-
agalva ad megoldasokat interdiszciplinaris pro-
BUDAPESTI jektek megvaldsitasaval. F6 célkitlizése innovativ
METROPOLITAN  mUvészeti lehet6ségek kutatasa, tamogatasa.

LAB Vezetje: Dr. Seres Szilvia
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Projektvezet6: Ladjanszki Méarta
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A prezentacion valo részvétel ingyenes.
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MAGYAR KERESKEDELMI ES
VENDEGLATOIPARI MUZEUM
HUNGARIAN ALUSEUM OF TRADE AND TOURISM
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8 KARACSONYI UZENETEK

Bar az internet mindenki szamara nyitott lehetéség, mégsem minden-
ki szamara hozzaférhet6. A projekt résztvevoi célzott csoportoknak
és kulfoldieknek biztosftottak lehetéséget rovid, videds izenetek k-
désére tavol él6 szeretteiknek.

www.karacsonyiuzenetek.hu

Projektvezet6: Papp Bojana




1 TILOS A RETRO

Vannak targyak, amelyek elveszitették emlékezetiket, mégis muzeumi
gy(jteménybe kerlinek. Kik dontenek errél: muzeoldgusok vagy
kivulallok? Egyetlen targyat valasszunk, vagy gondolkodjunk kollek-
ciéban? A szinelemzés és a kronolégia segit-e megérteni egy korszakot?
Miként adhaté hang és emlékezet a targyaknak?

Projektvezetd: Frazon Zséfia

3 ORSZAGIMAZS TORTENETEK

Az orszagimazs napjaink egyre nagyobb jelentéséggel biré multi-
dimenzionalis marketing fogalma. Mit6l lehet j6 egy orszagimazs?
Milyen szinergia hatasok erdsitik vagy gyengitik? Mit gondol minderrél
az 'Y és a Z generacio?

- Projektvezet6: Dr. Seres Szilvia

5 EGY SIMA, EGY FORDITOTT
HOGYAN CSINALJUNK SOCIAL ENTERPRISE-T?

Mindenki megtanult kétnil Megnéztik, honnan indult ez a tipusu kézi-
munka, mi volt a szerepe a kulonféle id¢szakokban. Hozzacsaptunk
kommunikacios ismereteket, és igy készult el a recept, hogy miként le-
~ het egy anno mainstream, ma passziv tarsadalmi tudasbol friss és mai
brandet épiteni.

Projektvezeté: Katona Eva

2 MAGYAR ZENE HAZA

A projekt célja a ,Zenei-tér kiterjesztése” volt a mizeumtol a Public art
tertletekig, UX design és installacios innovativ lehetéségek kutatésaval
Budapest legUjabb zenei centrumahoz kapcsoléddan.

Projektvezetd: Koroknai Zsolt DLA
Koszonet: Batta Andras, Horn Marton

4 1,5°PUNK

Vivienne Westwood Climate Revolution mozgalma inspiralt benntinket,
hogy felhivjuk a figyelmet a globalis felmelegedés okozta problémakra.
Betonbdl készitett pecsétjeinkkel Ujrahasznositott anyagokra dolgoz-
tunk a kérnyezettudatossagot erdsitve.

Projektvezetd: Szilagyi Csilla
Koszonet: Szabd Eszter Agnes, Banki Akos, Veres Balazs

6 KRAMPAMPULI

A résztvevék a Magyar Kereskedelmi és Vendéglatodipari Mizeum
munkatarsaival egytttmUikodve a muzeum gy(jteményének feldol-
gozasat és interpretdlasat tlizték ki célul, melynek erdeményeként egy
tarsasjaték szlletett.

Projektvezetd: Dr. Seres Szilvia
Koszonet: Kiss Imre, Kulich Julia, Maczoé Balazs, Németh Adam



